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1- WPROWADZENIE  
Kampania Europejskie Słoneczne Dni została zorganizowana po raz pierwszy w 

Polsce oficjalnie w 2011r. Kampania trwa w Europie od ponad 10 lat, zaś 

prekursorem jest Austria. Kampania realizowana jest w tym samym czasie w 19 

krajach europejskich, w tym roku realizowana była w okresie: 1 do 15 maja.  

Instytut Energetyki Odnawialnej (IEO) pełni rolę lidera Kampanii w Polsce. 

Koordynatorem projektu jest European Solar Thermal Industry Federation (ESTIF) w 

Brukseli, natomiast European Photovoltaic Industry Association (EPIA) jest jednym z 

wiodących partnerów. Łącznie w Projekcie bierze udział 24 instytucje z całej Europy. 

Celem kampanii jest promocja systemów słonecznego ogrzewania, chłodzenia oraz 

systemów fotowoltaicznych.  

Europejska strona projektu znajduje się pod adresem internetowym: 

W W W . S O L A R D A Y S . E U , polska wersja W W W . S L O N E C Z N E D N I . P L   

W ramach polskiej edycji Kampanii odbyło się 40 lokalnych wydarzeń promujących 

energię Słońca, w których wzięło udział ponad 5000 osób.  

Instytut Energetyki Odnawialnej jako lider projektu w Polsce bardzo dziękuje 

lokalnym organizatorom, partnerom medialnym, instytucjom, które zechciały 

wesprzeć nasz Instytut jako Patroni Honorowi, a także Mecenasowi tegorocznej 

edycji kampanii – firmie ENERGA - OBRÓT S.A. Mamy nadzieję, że trud wniesiony w 

realizację tak wielu inicjatyw, przerodził się w satysfakcję dzięki zadowoleniu licznych 

uczestników wydarzeń. Jednocześnie pragniemy zaprosić tegorocznych lokalnych 

organizatorów do udziału w Kampanii Europejskich Słonecznych Dni w przyszłym 

roku, licząc, że zdobyte doświadczenie pomoże w organizacji kolejnych słonecznych 

wydarzeń. Zapraszamy, również nowe instytucje, kolejnych ochotników do udziału w 

przyszłorocznej kampanii! 
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2- PARTNERZY KAMPANII  

2.1   MECENAS KAMPANII  
Mecenasem Kampanii była ENERGA - OBRÓT S.A – dostawca energii elektrycznej 

oraz operator sieci. W swoim profilu działalności posiada również ofertę sprzedaż 

instalacji grzewczych wyposażonych w  kolektory słoneczne. 

2.2   PATRONAT HONOROWY 
Patronat Honorowy nad kampanią objęły następujące 4  instytucje: 
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2.3    MEDIA WSPÓŁPRACUJĄCE  
Medialną obsługę kampanii zapewniły  przedstawione poniżej portale internetowe i 

wydawnictwa prasowe (łącznie 24 instytucje): 
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3- REZULTATY KAMPANII  

3.1 SŁONECZNE WYDARZENIA I  ICH ORGANIZATORZY  
W ramach słonecznej kampanii w 2011 r. w całej Europie zorganizowano 8000  

słonecznych wydarzeń, w Polsce zaś – 40.  

Początkowo przypuszczano, iż w Polsce odbędzie się jedynie 20 słonecznych 

wydarzeń, jednakże okazało się, że zainteresowanie potencjalnych organizatorów  

przeszło oczekiwania, wobec czego zwiększono liczbę wydarzeń w kampanii. 

Ponadto było to powodem dwuetapowego wyboru organizatorów: 

− Pierwszy – polegający na zbieraniu wstępnych zgłoszeń od chętnych 

wykorzystując formularz on-line dostępny na  stronie internetowej  

− Drugi etap – poprzez wypełnienie ankiety uczestnictwa (załącznik nr 6.3) z 

podaniem szczegółowych informacji nt. organizowanego wydarzenia (opis 

merytoryczny wydarzenia, planowana liczba uczestników, rodzaj wydarzenia, 

data, miejsce) 

 

W tabeli 1 oraz na rysunku 1 przedstawiono rodzaje zorganizowanych słonecznych 

wydarzeń przez poszczególnych organizatorów w sposób liczbowy i procentowy. 

 

Ta b e la  1 .  O rga ni za to r zy  sło n ec zny c h wy d a r z eń w P o lsc e w g grup 

za i n te r eso wa ń  

Organizator Ilość eventów 

jednostki edukacyjne 16 

instalatorzy 12 

koła naukowe 5 

centra edukacji ekologicznej 2 

agencje energetyczne 1 

ośrodek doradztwa rolniczego 1 

producenci 1 

instytucje badawcze 1 

samorządy lokalne 1 

 

 

 

RY S U N E K  1.  RO D Z A J E  S Ł O N E C Z N Y C H  E V E N T Ó W  

 

45%

42%

10%

3%

spotkania edukacyjne w szkołach

spotkania z mieszkanńcami

konferencje

otwarcie hali produkcyjnej
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Logotypy lokalnych organizatorów: 

  

 

 

 

 

 

 

  

Starostwo Powiatowe 

w Tomaszowie 

Lubelskim 
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Mapa przedstawiona na rysunku 2 obrazuje lokalizację słonecznych wydarzeń w Polsce 

wraz z zaznaczeniem wydarzeń, w których aktywny udział wziął Mecenas Kampanii – 

ENERGA - OBRÓT S.A. Zostały one zorganizowane na obszarze nieomal całej Polski.  

 

 

Ry sun e k 2 .  Ma pa  ro zmi e sz cz eni a   s ło n ec zny c h w y d a rz eń w P o ls ce  

Przed przystąpieniem do realizacji kampanii lokalnym organizatorom dostarczono 

poradnik zatytułowany „Jak zorganizować Europejskie Słoneczne Dni”. Poradnik zawierał 

wskazówki oraz zasady organizacji imprezy w ramach słonecznej kampanii wraz wykazem 

materiałów wysyłanych lokalnemu organizatorowi przez IEO. 

Zestaw materiałów promocyjnych składał się z : 

- Postery 

- Ulotki 

- Balony 

- naklejki 

- Czapeczki 

- Koszulki 

Do zestawu materiałów dla jednostek edukacyjnych (szkoły) dołączono również program 

komputerowy do doboru instalacji słonecznej pod nazwą „Kolektorek” oraz publikację 

„Kolektory słoneczne  w mieszkalnictwie, hotelarstwie i drobnym przemyśle”.  
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Ponadto, każdy lokalny organizator otrzymał zestaw materiałów promocyjnych (postery, 

ulotki, długopisy, zestawy edukacyjne dla dzieci i młodzieży) od Mecenasa tegorocznej 

kampanii – firmy ENERGA - OBRÓT S.A. 

W ramach podziękowania za zorganizowanie Słonecznych Dni, każdy z organizatorów 

otrzymał okolicznościowy dyplom wraz z pismem przewodnim zapraszający do udziału w 

kolejnych Słonecznych Dniach w przyszłym roku.  
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3.2 STRONA INTERNETOWA  
Strona internetowa Kampanii Europejskie Słoneczne Dni działa od początku grudnia 

2010r. pod adresem W W W . S L O N E C Z N E D N I . P L  . Na stronie internetowej, oprócz 

informacji nt. samej kampanii jest też dostępny formularz on – line umożliwiający 

rejestrację uczestnictwa w kampanii, w którym potencjalny organizator kampanii 

podaje min. miejsce organizacji wydarzenia oraz miejsce przesłania materiałów 

promocyjnych. Po wypełnieniu formularza on-line, przyszły organizator otrzymywał 

informację zwrotną potwierdzającą rejestrację. Jednocześnie informację nt. 

Słonecznego wydarzenia były zamieszczane na mapie wydarzeń (na str. internetowej  

http://www.slonecznedni.pl/mapa-wydarzen) i w zakładce – Lokalny Organizator 

Słonecznych Wydarzeń.  

Ponadto, na stronie internetowej były zamieszczane: 

- informacje do pobrania przez lokalnych organizatorów, np. Poradnik 

zatytułowany „Jak zorganizować Europejskie Słoneczne Dni”, bandery 

kampanii, wersje elektroniczne ulotek i posterów, 

- ogólne informacje nt. energetyki słonecznej, 

- informacje nt. partnerów medialnych, patronach honorowych, mecenacie 

kampanii, 

- aktualności, 

- publikacje i artykuły nt. kampanii i energetyki słonecznej. 

Stronę internetową portalu odwiedziło ponad 3,5 tys. osób, zaś łączna liczba 

odwiedzin wyniosła 7 tys. W załączniku nr 6.1 przedstawiono statystki „wejść” na 

stronę internetową. 

Utworzono również stronę internetową na portalu społecznościowym Facebook 

Kampanii pod adresem H T T P ://W W W . F A C E B O O K . C O M/S L O N E C Z N E D N I . 

Miesięcznie stronę odwiedza ponad 700 osób. Na stronie są zamieszczane są 

aktualne informacje nt. Kampanii, w tym zdjęcia ze zrealizowanych już Słonecznych 

Wydarzeń.  
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4- EWALUACJA  
Bezpośrednio po słonecznym wydarzenia, każdy z organizatorów przesyłał 

wypełnioną ankietę podsumowującą wydarzenie wraz ze zdjęciami. 

W ankiecie znajdowały się następujące pytania:  

Skala ocen: 1- źle, 5 – bardzo dobrze  

- Jak oceniasz pod względem merytorycznym stronę internetową 

WWW. S L O N E C Z N E D N I . P L  ? – średnia ocen 4,84 

- Jak oceniasz pod względem merytorycznym zestaw materiałów 

informacyjnych? - średnia ocen 4,59 

- Które z materiałów były najbardziej przydatne? 

 

Ry sun e k 3 .  O c ena  p r zy d a t no ści  ma t e ri a łó w  pro mo cy jny c h na  

po d sta wi e a nki e t  

Wyniki badan ankietowych potwierdzają użyteczność wszystkich materiały promocyjnych z 

niewielką przewagą plakatów i koszulek, w przyszłym roku planujemy zwiększyć ilość 

materiałów promocyjnych poprzez przygotowanie dwóch rodzajów plakatów i ulotek (dla 

jednostek edukacyjnych – szkół oraz pozostałych). 

- Jak oceniasz działania koordynatora kampanii w Polsce – IEO ? - średnia 

ocen 4,83  

- Czy w przyszłym roku będziesz organizował Europejskie Słoneczne Dni? 

 

0
0,5

1
1,5

2
2,5

3
3,5

4
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Ry sun e k 4 .  Z a i nt er e so w a ni  o rga ni za cją  p r zy s zł o ro czn y ch 

Euro p e js ki c h S ło n ec zny c h Dni   

Należy uznać, że ogólnie pozytywna ocena dotychczasowych działań w ramach „ 

Europejskich Słonecznych Dni” stanowi zachętę dla  IEO - głównego organizatora 

kampanii, liczymy na jeszcze większe zainteresowanie udziałem w przyszłym roku. 

W ankiecie lokalny organizator wskazywał pozytywne elementy kampanii -  „Co 

zyskałeś dzięki organizacji Europejskich Słonecznych Dni ?” ; większość 

ankietowanych wskazała, że głównym motywatorem do organizacji kampanii był 

prestiż wynikający z organizacji Europejskich Słonecznych Dni na swoim terenie, a 

ponadto:  

� zwiększenie zainteresowania mieszkańców odnawialnymi źródłami 

energii, 

� wyróżnienie dla lokalnych instalatorów systemów słonecznych, 

� zwiększenie zainteresowania uczniów energetyką słoneczną.  
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5- WYBRANE ZDJĘCIA I MATERIAŁY PRASOWE  
Więcej zdjęć: H T T P :/ /W W W . S L O N E C Z N E D N I . P L / G A L E R I A  (w ramkach podano 

nazwy organizatorów wybranych słonecznych wydarzeń)  

 

 

 

 

 
 
 

Specjalny  

 

  

Przedszkole Publiczne Nr 43 w Rzeszowie 

Szkoła Podstawowa Nr 1 im. Kornela Makuszyńskiego w Wałczu 

SOSW Nr 2 im. Janusza Korczaka w Elblągu 

LO nr II im. Joachima Chreptowicza w Ostrowcu Św. 

Zespół Szkół nr 3 w Ostrowcu Św.  

Koło Naukowe Biologów w Zielonej Górze 
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I LO im. Józefa Chełmońskiego w Łowiczu   Kujawsko-Pomorskie Centrum Edukacji 

Ekologicznej w Leśnym Parku Kultury 

i Wypoczynku w Myślęcinku 

ZACHODNIOPOMORSKI OŚRODEK DORADZTWA 

ROLNICZEGO W BARZKOWICACH 

IROMAR   

JAPIS   

SOLARDE 
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6- WYBRANE ZDJĘCIA I MATERIAŁY PRASOWE  
Więcej zdjęć na: H T T P :// W W W . S L O N E C Z N E D N I . P L / G A L E R I A   

 

 

 

 

 
WATT – otwarcie fabryki 

Starostwo Powiatowe w Tomaszowie Lubelskim  

Energa  - wystawa w Wieluniu 

Ciecierski Instalacje  
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6-  ZAŁĄCZNIKI  

6.1 STATYSTYKI ODWIEDZIN STRONY INTERNETOWEJ  
6.2 ZRZUTY Z EKRANU STRONY INTERNETOWEJ  
6.3 WYKAZ MATERIAŁÓW DLA ORGANIZATORÓW  

- Przewodnik – Jak zorganizować Europejskie Słoneczne Dni ? (wersja 

elektroniczna) 

- Ankieta uczestnictwa w kampanii (wersja elektroniczna) 

- Press –realise (wersja elektroniczna) 

- Zaproszenie (wersja elektroniczna)  

- Ankieta podsumowująca kampanię  (wersja elektroniczna) 

- koszulki 

- Czapeczki 

6.4 WYKAZ MATERIAŁÓW DLA 

UCZESTNIKÓW/ODWIEDZAJĄCYCH   
- Balony 

- Ulotki 

- Poster 

 

 
 


